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christmasworld

Mehr Emotion am Point of Sale!

Frankfurt am Main, Januar 2023. Auf der Christmasworld erleben
Fachbesucher*innen die neuesten Themen und Trends rund um festliche
Dekorationen, die Handel und Innenstadte beleben. Jede Menge Experten*innen-
Know-how und Inspiration fiir abwechslungsreiche Sortimente fur eine erfolgreiche
Geschéftssaison stehen auf der Agenda des Eventsprogramms.

Die Christmasworld prasentiert das Wow-Erlebnis weihnachtlicher und saisonaler
Dekorationen und liefert jede Menge Experten*innen-Know-how und Inspiration fir
abwechslungsreiche Sortiment fur eine erfolgreiche Geschéftssaison. Foto: Messe
Frankfurt/Rui Camilo

~Angesichts der aktuellen Herausforderungen, die auf die Konsumlaune driicken, muss
der Fokus auf mehr Optimismus und mehr Erlebnis am Point of Sale gesetzt werden. Mit
unseren Sonderprasentationen und den Vortragen in der messetbergreifenden Conzoom
Solutions Academy wollen wir der internationalen Konsumgtiterbranche neue Impulse,
nachhaltige Trends und Lésungsansatze mit auf den Weg geben, um Handel und
Innenstadte zu beleben®, sagt Eva Olbrich, Leiterin Christmasworld und Creativeworld.
Fachbesucher*innen erwartet hierzu eine Vielzahl an Highlights und Events.

Christmasworld Trends 23+ — Halle 4.1 Foyer

Erste Anlaufstelle, wenn es um die relevanten Themen, Farben und Materialien der
kommenden Saison geht, ist das Trendareal mit den Christmasworld Trends 23+,
inszeniert durch das Stilburo Bora.Herke.Palmisano. Sie bieten einen Uberblick tiber die
Neuheiten der Branche fur saisonale Dekoration und Festschmuck und geben
Orientierung fur die individuelle Sortimentszusammenstellung. Dieses Mal setzen sie vor
allem auf klassische und zugleich tUberraschende Designs sowie naturnahe, nachhaltige
Dekorationen. Die drei Trendaussagen heif3en ,unknown beauty strange + gracious”,
.calming nature_careful + pleasant* und ,lasting ideas_passionate + evocative".



Die Fachvortradge vom Stilbliro Bora.Herke.Palmisano finden in der Conzoom Solutions
Academy im Saal Europa Halle 4.0 zu folgenden Uhrzeiten statt:

Freitag, Sonntag, Montag, Dienstag jeweils um 11:45 Uhr und um 14:45 Uhr

Samstag um 12:45 Uhr und 15:45 Uhr

Conzoom Solutions Academy — Halle 4.0, Saal Europa

Starkes Wissen ristet fur die Zukunft. Die Conzoom Solutions Academy bietet mit
spannenden Vortragen wichtiges Branchen-Know-how und Uberzeugende Best-Practices.
Expert*innen unterschiedlichster Disziplinen diskutieren tiber die Herausforderungen im
Einzelhandel und liefern Antworten und Tipps fur den Point of Sale von Morgen. Sie ist die
zentrale Anlaufstelle fir den Austausch zu den wichtigsten Marktentwicklungen und
Metathemen der Konsumgitermessen wie Nachhaltigkeit, Design, Lifestyle, Future Retall
und Digital Expansion of Trade, die alle Handelsformen bewegen.

Christmas Delights — Halle 4.0 Foyer

Kulinarisches mit regionalem Bezug ist ein gefragtes Sortiment im Handel. Das
Sonderareal Christmas Delights mit kulinarischen Geschenkideen wie Schokolade,
Gebéck, SuRigkeiten, Tee, Likére oder Gin ladt in stimmungsvoller Weihnachtsmarkt-
Atmosphéare zum Entdecken und Probieren ein. Diese Schnelldreher und Mitnahmeartikel
bieten dem Handel ein zusatzliches Umsatzpotenzial.

Decoration Unlimited — Halle 5.1/6.1 Foyer

Die Sonderpréasentation ,Decoration Unlimited" des hollandischen Designer-Duos Rudi
Tuinman und Pascal Koeleman von 2dezign zeigt eindrucksvoll, wie in der aktuellen
Situation Storytelling umgesetzt werden kann und ein wohltuendes Wow-Erlebnis am
POS erzeugt. Unter dem Motto ,Down to earth” setzen sie auf eine feinflihlige Auswahl an
dekorativen Elementen in Erdtdnen und zaubern mit den Produkten der Christmasworld-
Aussteller eine hochemotionale Sonderschau, die zu neuen Schaufenster- und
Flachendekorationen inspiriert.

Special Interests weisen den Weg zu besonderen Angeboten

Die drei Special Interest Markierungen ,Concept Decoration”, ,German Christmas Crafts"
und neu ,Ethical Style by Christmasworld” flihren Messebesucher*innen gezielt zu den
richtigen Geschéftspartnern.

Neu! Ethical Style by Christmasworld fihrt zu einer kuratierten Auswahl besonders
nachhaltiger Produkte. Auch bei festlichen Dekorationen steigt Angebot wie Nachfrage.
2023 haben insgesamt 41 Aussteller die Ethical Style by Christmasworld Auszeichnung
durch eine unabhangige Expertenjury erhalten.

Concept Decoration markiert 35 professionelle Anbieter fir Grof3- und
AuRRenflachendekorationen — beispielsweise von Shoppingcentern, Innenstadten oder
Hotels — fur besonders starke saisonale Eyecatcher.

German Christmas Crafts zeichnet 24 Anbieter feinster Handwerkskunst ,Made in
Germany” wie hochwertige, handgefertigte Schwibbdgen, Rauchermannchen,
Nussknacker, Porzellanfiguren oder Glaskugeln aus. Diese sind vor allem in der Halle 4.1,
aber auch in der Halle 5.1 zu finden.

Die Special Interest-Logos erscheinen in der Aussteller- und Produktsuche auf
www.christmasworld.messefrankfurt.com, innerhalb der Smartphone-App ,,Christmasworld



Navigator®, im offiziellen Messekatalog, an den Informationsstanden auf dem
Messegelande und als Signet am Messestand.

Neu: Ethical Style Spot — Halle 6.1

Spot on Ethical Style! Zur Christmasworld 2023 wird es zudem erstmals auch einen
Ethical Style Spot geben, der das Thema Nachhaltigkeit starker in den Fokus riickt. Im
Rahmen dieser Sonderprésentation finden Fachbesucher*innen eine Themeninsel, die mit
besonders nachhaltigen Ausstellerprodukten bestlckt ist — sowohl von kleinen
Unternehmen bis hin zu Topmarken der Branche. Mit erganzenden Produkten der
Ambiente und Creativeworld wird die Vielfaltigkeit und Bandbreite von Nachhaltigkeit
prasentiert und zu neuen Sortimenten und Geschéaftskontakten angeregt.

Die Christmasworld wird ab Februar 2023 zeitgleich mit den internationalen
Konsumguterleitmessen Ambiente und Creativeworld auf dem Frankfurter Messegelande
stattfinden.

Ambiente/Christmasworld: 3. bis 7. Februar 2023
Creativeworld: 4. bis 7. Februar 2023
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Informationen zur Christmasworld

Die Christmasworld fokussiert die umsatzstarkste und emotionalste Zeit des Jahres und spielt den Erfolgsfaktor
Erlebnis am ,Point of Sale" wie keine andere Konsumgiterfachmesse aus. Damit ist sie der weltweit wichtigste
Order-Termin fur die internationale Deko- und Festschmuckbranche. Sie zeigt jahrlich in Frankfurt die neuesten
Produkte und Trends fir Weihnachten sowie alle weiteren festlichen Anlasse. Zusatzlich liefert sie innovative
Konzeptideen fir die Dekoration von Grof3- und AuRenflachen fur den Gro3- und Einzelhandel, Shoppingcenter und
Innenstadte. Die Christmasworld wartet mit der gesamten Bandbreite an Dekorations- und Festschmuckartikeln auf
—von der mundgeblasenen Weihnachtsbaumkugel Gber Bander und Verpackungen bis zur gro3flachigen
Lichtinszenierung fur Shoppingcenter und Innenstadte.

christmasworld.messefrankfurt.com

Welcome Home

Unter dem Motto ,Home of Consumer Goods — Welcome Home* finden vom 3./4. bis 7. Februar 2023 erstmalig die
Ambiente, die Christmasworld und die Creativeworld zeitgleich auf einem der modernsten Messegeléande der Welt
statt. Die damit neu kreierte Kombination aus drei erfolgreichen Leitmessen an einem Ort zu einem Zeitpunkt
verbindet so deren Starken und bietet damit ein bisher unerreichtes, simultan verfligbares, zukunftsorientiertes
Produktangebot in Qualitat und Quantitat. Das weltweite Geschaft mit groRen Volumen wird intensiviert. Die Messe
Frankfurt bietet auch kinftig die grof3te Plattform fir Global Sourcing auRerhalb Chinas. Frankfurt ist damit das
Zentrum der globalen Ordersaison, starkt Synergieeffekte und Effizienz fir alle Beteiligten und ist so der eine,
umfassende Inspirations-, Order- und Netzwerktermin fur eine globalisierte Branche. Hier werden die angesagten
Trends prasentiert und die globalen Metatrends erfahr- und sichtbar.

nmedia.hub —die Order- und Contentplattform der Home&Living Branche

Das digitale Order- und Contentmanagement fiir Marken und Handler*innen der Konsumguterbranche verlangert die
Messe und ermoglicht Bestellungen zu jeder Tages- und Nachtzeit an 365 Tagen im Jahr.

www.nmedia.solutions

Conzoom Solutions — die Plattform fiir den Handel

Die Wissensplattform Conzoom Solutions bietet dem Konsumgtiterhandel ein vielféltiges Angebot wie Studien,
Trendvorstellungen, Workshops oder Anleitungen fiir den Point of Sale. Sie gibt einen Komplettiiberblick Giber das
internationale Portfolio der Messe Frankfurt im Konsumgterbereich und stellt dort gebiindelt Informationen fiir den
Handel zusammen.

www.conzoom.solutions



Hintergrundinformation nachhaltige Messe Frankfurt

Die Unternehmensgruppe Messe Frankfurt gehoért zu den weltweit fihrenden Messe-, Kongress- und
Eventveranstaltern mit eigenem Geléande. Rund 2.200* Mitarbeitende im Stammbhaus in Frankfurt am Main und in 28
Tochtergesellschaften organisieren Veranstaltungen weltweit. Der Konzernumsatz betrug im Geschéftsjahr 2022
rund 450* Millionen Euro. Die Geschéftsinteressen unserer Kund*innen unterstutzen wir effizient im Rahmen unserer
Geschaftsfelder ,Fairs & Events”, ,Locations” und ,Services“. Eine entscheidende Starke der Messe Frankfurt ist ihr
leistungsstarkes globales Vertriebsnetz, das engmaschig rund 180 Lander in allen Weltregionen abdeckt. Unser
umfassendes Dienstleistungsangebot — onsite und online — gewabhrleistet Kund*innen weltweit eine gleichbleibend
hohe Qualitat und Flexibilitat bei der Planung, Organisation und Durchfuihrung ihrer Veranstaltung. Mittels digitaler
Expertise entwickeln wir neue Geschaftsmodelle. Die Servicepalette reicht von der Gelandevermietung ber
Messebau und Marketingdienstleistungen bis hin zu Personaldienstleistungen und Gastronomie. Nachhaltigkeit ist
eine zentrale Saule unserer Unternehmensstrategie. Dabei bewegen wir uns in einer Balance zwischen
okologischem und 6konomischem Handeln, sozialer Verantwortung und Vielfalt.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com/sustainability

Hauptsitz des Unternehmens ist Frankfurt am Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit

60 Prozent und das Land Hessen mit 40 Prozent.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com

* vorlaufige Kennzahlen 2022
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